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COMPETITORS 

BENEFITS 

PERSONALITIES 

• Заряд Энергии/Фокусировка 
 

• В течении дня возникают ситуации, когда 
мне необходимо сфокусироваться 
(ментально и физически), именно в такие 
минуты мне нужен Ред Булл 



COMPETITORS 

BENEFITS 

PERSONALITIES 

Baby Boomers

1946 – 1964
(52-69 yr)

Gen X

1965– 1979
(37-51 yr)

Gen Y

1980– 1996
(20-36 yr)

Gen Z

1997– 2012
(4-19 yr)
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BENEFITS 
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• Эмоциональные:  Ред Булл окрыляет  
 

• Функциональные: Бодрит тело и дух  
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•  Цена  
• Дистрибуция 
• Представленность  
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100 98 98 86 24

99 99 88 28



BRAND B 

100 60 30 9 3

60 50 30 28

BRAND D 
88 73 69 32 1

83 94 46 3

Conversion

28
Relative
bottleneck

88

BRAND C 

60 46 37 18 0

69 80 49 0

BRAND A

100 98 98 86 24

99 99 88 28

Awareness
Considera-
tion

Trial Usage Loyalty
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RED BULL BASEMENT   

Международный проект, который 

дает возможность студентам всех 

дисциплин использовать 

инновации для изменений в мире. 

Цель мероприятия заключается в 

том, чтобы связать и воодушевить 

студентов поделиться своими 

идеями и сделать мир лучше.  

КОНЦЕПТ 



ЭТАПЫ ПРОЕКТА 

Внутренние и внешние связи 

Финансовая 

поддержка 

(до 1к EUR) 

Локальное и международное 

менторство 

Рабочее пространство 

ОСТАНОВИМСЯ НА ЭТАПЕ РАЗРАБОТКИ 



ОЩУТИМОЕ ВОЗДЕЙСТВИЕ 
РЕЗУЛЬТАТ ПРОЕКТА 

          SIGHTLY 

Создал программу, которая дает 

студентам возможность 

обучаться  через виртуальную 

реальность. Ужe запустили 

кампанию Kickstarter, чтобы 

сделать первые прототипы 

доступные для студентов. 

         ENERGYBRID 

Создана электрическая сетчатая 

система в напольном покрытии, 

которая преобразует давление 

на пол, гуляющих студентов в 

кампусе, в электричество. 

Команда работает над своим 

прототипом с Google India. 

        AUDVICE 

Решение студентов для 

создания, обмена и 

прослушивания аудио учебного 

контента в одном приложении. 

Уже запущен Глобальный 
пилот с Cisco. 

2019 Победители 2019 Примеры финалистов 



РЕГИСТРАЦИЯ И ДЕТАЛИ 
ПРОЕКТА НА САЙТЕ 

REDBULLBASEMENT.COM 
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